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Fahnen Kossinger

Frischer Wind
fiir alte Fahnen

Die Firma Fahnen Kdssinger ist seit Oktober unter neuer Fiihrung:
Dr. Florian Englmaier hat das Traditionsunternehmen aus Schierling
ibernommen.

=» Gegriindet 1928 in Berlin
=» Fahne, Wimpel, Corporate Design
= Boomjahr 2014




Stickerei auf einer historischen Fahne aus dem frihen 20. Jahrhundert (Firmenfotos)

_Drei bis vier Monate
reine Produktionszeit
fir eine handgestickte
Fahne braucht man
schon.”

Doreen Heidemiiller
Leiterin Stickereimanufaktur

18 WIKO 1 02 12015

von Tanja Rexhepaj

tir Meinrad Késsinger war im Herbst

vergangenen Jahres das Ende der

Fahnenstange erreicht: Fast vier Jahr-

zehnte lang hat er die Geschifte von

Fahnen Késsinger in Schierling ge-
fithrt. Als Inhaber hat er gemeinsam mit
seiner Frau Irmgard den mittelstindischen
Betrieb zu Deutschlands Marktfiihrer fiir ge-
stickte Fahnen entwickelt. Die Fulball-WM
2014 hat ihm und seinen rund 50 Mitarbei-
tern einen Boom in Sachen Fanfahnen be-
schert. Schwarz-Rot-Gold firs Autodach oder
fiir den Vorgarten wurde in allen erdenkli-
chen Groflen ausgeliefert. Den Ruhestand
hatte sich der gelernte Stickereimeister ge-
rade nach diesem Sommer wahrlich verdient.
Ein Nachfolger musste her.

Wurzeln in Berlin-Weiensee

Eine Nachfolger, der weiterfithren kann, was
im Jahr 1928 in Berlin-Weilensee von Mein-
rad Kossingers Mutter Mathilde als Buchdru-
ckerei gegriindet worden war. Der Betrieb
musste 1939, zu Beginn des Zweiten Welt-
kriegs eingestellt werden. Die Familie sie-
delte ins niederbayerische Langquaid iber,
die Druckermaschinen nahm man mit. 1953
erdffnete Mathilde Kossinger dort ihre kleine
Druckerei wieder — und stieg gleichzeitig ins
Geschift mit gestickten Fahnen ein. Vereine,
Verbinde, Organisationen, die in der dama-

ligen Aufbruchsstimmung neu entstanden,
hatten Bedarf an Fahnen, Wimpeln und Ban-
nern.

Artikel fur die ,Corporate Identity” nennt
man das heute. ,Abgerundet wird unsere Pro-
duktpalette durch Corporate Fashion, also mit
Firmen-Logo bedruckte T-Shirts oder Berufs-
bekleidung", sagt auch Dr. Florian Englmaier,
seit Oktober neuer Geschiftsfihrer der Fah-
nen Késsinger GmbH. Der 36-jihrige Dip-
lom-Betriebswirt wurde von der axanta AG
erfolgreich fiir die Nachfolge des Oberpfilzer
Traditionsbetriebs gewonnen. Es waren laut
Englmaier mehrere Dinge die Fahnen Kossin-
ger fir ihn sehr interessant machten: Erstens
»die breite Kundenbasis“ - 60.000 Kunden;
von Feuerwehren iiber Schiitzen- und Krieger-
vereine, bis hin zu Gemeinden, Krankenkas-
sen oder Supermarkten — zweitens ,das sehr
emotionale Traditionsgeschift® - die Res-
taurierung von Flaggen, die zum Teil aus der
Zeit vor dem Ersten Weltkrieg stammen, ist
ein Alleinstellungsmerkmal von Fahnen Kos-
singer —und drittens die ,wunderbare Marke
mit Entwicklungspotenzial“.

Papstwappen und Meisterwimpel
Die Marke Fahnen Kossinger? Sogar der

emeritierte Papst Benedikt XVI. weify von
der Firma aus Schierling, wurde doch hier




sein Papstwappen bestickt. Und auch der
Meisterwimpel der Bundesliga stammt aus
Schierling. Dass darin Potenzial steckt,
leuchtet ein. Denn mit modernen Anlagen
fiir chemische Dampfdruckverfahren, Sieb-
und Digitaldruck kénnen nicht nur Fahnen
sondern auch Transparente, Beachflags und
Displaysysteme produziert werden. Und mit
dem passenden Zubehor wie etwa Fahnen-
masten bietet Fahnen Kossinger seinen Kun-
den quasi einen Rundum-Service.

Das Kerngeschift von Fahnen Késsinger
sind nach wie vor die Herstellung und Res-
taurierung von gestickten Fahnen. Rund die
Hailfte des Umsatzes erzielt die Firma auch
heute noch in diesem Geschiftsbereich. Do-
reen Heidemiiller ist Leiterin der Stickerei-
manufaktur. Sie und ihre Mitarbeiterinnen
fertigen nach den Entwiirfen der hauseige-
nen Grafikabteilung neue Fahnen an. Mo-
tive fiir die sogenannten Mittelbilder sind
haufig Dorfkirchen oder aber Figuren wie
der Heilige Florian, Schutzpatron der Feu-
erwehr. ,Drei bis vier Monate reine Pro-
duktionszeit fiir eine handgestickte Fahne
braucht man schon®, schitzt Heidemiiller.
Dass sie mit ihrem Team selbst Flaggen aus
dem 19. Jahrhundert originalgetreu wieder-
herstellen kann, ist einerseits den alten Ma-
schinen, Stoffen und Faden, die bei Fahnen
Késsinger noch erhalten sind, zu verdanken,
andererseits dem Know-how der Stickerin-
nen, dielingst veraltete Stickmethoden noch
beherrschen

Die Cornely-Ndhmaschine Gberkurbelt den Fahnenstoff.

Lukunft Kossinger

Zum Beispiel die Kurbelstickerei. An der al-
ten Cornely-Nihmaschine wird dabei der
Stoff ,iiberkurbelt®, das heif’t in kreisrun-
den Drehungen verfestigt. ,Gott zur Ehr,
dem Nichsten zur Wehr*, diesen Spruch der
Feuerwehr haben Doreen Heidemiiller und
ihre Kolleginnen schon unzihlige Male bear-
beitet. Florian Englmaier findet es passend,
dass ausgerechnet sein Namenspatron, bei
den alten Fahnen eine wichtige Rolle spielt.
Denn als neuer Chef im Hause Késsinger hat
er sich vor allem eines auf die Fahnen ge-
schrieben: Die Tradition weiterzufithren und
gleichzeitig das Moderne des Unternehmens
nach auflen zu kommunizieren. Ein Unter-
nehmensleitbild zu entwickeln, war eine sei-
ner ersten Mafinahmen, ein Online-Konzept
inklusive neuer Homepage soll demnichst
umgesetzt werden.

Noch ist Irmgard Kossinger in der Stickerei-
Manufaktur tatig; auch nach bereits vollzo-
gener Ubergabe des Unternehmens geben
die Kossingers ihren reichen Erfahrungs-
schatz an Florian Englmaier weiter. Das ist
im Sinne der Mitarbeiter, die nahezu aus-
nahmslos schon sehr lange im Betrieb ar-
beiten, aber auch im Sinne von Florian Engl-
maier selbst. Denn er will weiter die Fahne
hochhalten fiir die Marke Fahnen Kossinger.
»,Wenn wir das Vorhandene jetzt weiterent-
wickeln, ist das eine sehr attraktive Chance
fiir alle hier.”
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